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AEON Style Taman Mahiri tawar pengalaman baharu kepada pelanggan.

AEON Taman Maluri tawar konsep AEON StyleOleh Sofyan Rizal Ishak
sofyan.rizal@-

hmetro.com.my

Pengarah Urusannya, Shi-
nobu Washizawa berkata,
penampilan baharu pusat

mampu
barisan

me-ngan tujuan untuk mewu-
judkan ruang khas di pusat
beli-belah terbabit bagi
memberi keselesaan dan ke-
mudahan serta meningkat-
kan pengalaman membe-
li-belah.

itu adalah selari dengan
matlamat utama syarikat
untuk terus kekal relevan
dan memenuhi keperluan

Kuaia Luinpur

EON Co (M) Bhd
(AEON), rantaian pa- beli-belah -dengan konsep

beroperasi pada 1989 dan
menjadi salah satu-daripada
pusat beli-belah terawal
yang dibuka di Kuala Lum-
pur sebelum ia melaksana-
kan kerja naik taraf pertama
pada 2000.

Selepas itu, AEON Taman
Maluri ini melaksanakan
kerja naik taraf buat kali
kedua pada 2017 dengan kos
pelaburan sebanyak RM300
juta membabitkan penam-
bahan ruang komersial ber-
keluasan 450,000 kaki per-
segi dengan ketinggian tu-
juh tingkat, lebih 1,500 ru-
ang letak kereta dan seramai
i22penyewa.

yang pertama di Malaysia dan Asia Tenggara
ruangan dalaman yang di-
ilhamkan dengan konsep
semula jadi, pilihan maka-
nan dan minuman menarik
serta turut merasai penga-
laman beli-belah hebat
yang dapat memenuhi ke-
perluan pelbagai spektrum
daripada bayi ke generasi
lebih berusia,” katanya pada
majlis pembukaan rasmi
AEON Taman Maluri, se-
malam.

Hadir sama, Menteri Per-
dagangan Dalam Negeri dan
Hal Ehwal Pengguna, Datuk
Seri Saihiddin Nasution Is-
mail.

Pusat beli-belah itu mula
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A-jCJksar raya terkemuka di
negara ini mula membuka
pintu cawangan AEON Ta-
man Maluri yang menawar- t____
kan konsep AEON Style yang trend yang giat berubah bagi

Asia Tenggara.
pertama di Malaysia dan setiap generasi.
’ . “Konsep ini

Konsep itu ditawarkan de- menggabungkan
produk dari AEON dan
ningkatkan perkhidmatan
pelanggan dengan mena-
warkan pengalaman be-
li-belah holistik.

“Pengunjung juga di-
alu-alukan untuk melihat


