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n /7 empen beli produkMuslim
KC nampaknyaberkesanseba-
U \A gai sebuah kempen apabila
Perdana Menteri Tun Dr Mahat-
hir Mohamad sendiri telah mem-
beri komen tidak menyetujuinya.

Kata Dr Mahathir, ia adalah
tindakan mereka yang cetek pe-
mikiran dan menimbulkan api
kemarahan.

Menteri Pembangunan Usa-
hawan, Datuk Seri Mohd Redzu-
an MdYusof pula berkata, kem-
pen itu tidak sesuai dengan
konteks Malaysia yang terdiri
daripada pelbagai kaum.

Menteri Perdagangan Dalam
Negeri dan Hal Ehwal Pengguna,
Datuk Seri Saihiddin Nasution
pula mengulas, ia tidak menda-
tangkan keuntungan pada sesiapa.

Menteri itu juga berkata, be-
liau belum menerima laporan
daripada mana-mana syarikat
bahawa perniagaan mereka ter-
jejas berikutan dengan kempen
itu.

Boikot produk oleh pengguna
merupakan salah satu senjata
yang berkesan.

Seandainya ia tjdak memberi
kesankepada jualan, kesan kepa-
da imej sudah cukup untuk me-
risaukan tauke perniagaan dan
pemegarig saham syarikat yang
terlibat. 

Sampai ke mana
kempenbeli

produk Muslim?
Bila kempen dibuat, bukan

sekejap masa dan bukan sedikit
wang yang harus dilaburkan
untuk membersih imej yang
tercalar.

Beberapa tahun dalrulu, ter-
jadi kempen boikot produk Cad-
burys kerana dikatakan mengan-
dungi lemak babi.

Kempen itu cukup merosak-
kan imej syarikat itu.

Begitu juga apabila McDo-
nald’s Malaysia dikatakan turut
menyalurkan dana ke Israel, boi-
kot terhadap syarikat itu telah
menyepikan premis-premisnya.

Namun, apa yang terjadi de-
ngan boikot itu?

Setelah beberapa bulan ber-
lalu coklat Cadbury's semakin
popular dan masyarakat Islam
kembali melanggani McDonald’s. 
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Kitja ientu pernah terdengar

bagaimaria koribnnya masyarakat
Cina dikempenkan agar mem-
boikbt roti jenama Gardenia ke-
rajia kononnya jutawan Melayu,
Syecl Mokhtar Bukhari yang
membeli syarikat bakeri itu telah
membatalkan kontrak membeli „ lllc-
tepung gandum keluaran syarikat ' reka daripada memboikot produk
jutawan Cina Robert Kuok? C' ’ ’ ' "z ...vii.i_.vn |ji v<iui\

Masyarakat Cina kononnya Muslim. Maknanya, orang Me-
digalakkan untuk membĕjljroti ‘ '--  " ' " '
jenama Massimo. Apa yapg ber-
laku? .

Setelah beberapa bulan ber-
lalu, masyarakat Cina masih
membeli roti Gardenia dan ma-
syarakat Melayu membeli juga
jenama Massimo.

Mida boikot
Sebenarnya, kempen boikot

produk Cina telah pun bermula
beberapa tahun yang lalu. Namun
ia tidak mempunyai impak yang
besar.

Tetapi pada kali ini, kempen
boikot produk Cina yang kemu-
diannya diubah menjadi kempen
beli produk Muslim'itu telah
menjadi tular di laman sosial se-
perti Facebook, Instagram dan
juga WhatsApp.

Malah, sebuah laman Persa-
tuan Ekonomi Muslim Malaysia
yang mempromosikan BuyMus-

berjaya mengumpulkan lebih
1,000,000 ahli dalam masa tidak
sampaisebulanljumlahkeahlian , 
ini menunjukkan betapa risaunya Chong itu adalah anak jirannya.

. ■ . Di kampung-kampung pula
walaupun tempias kempen ini
menjadi tajuk bualan, mereka
akan tetap ke kedai Ah Seng dan
Uncle Raju kerana mereka ber-
dua dianggap lorang kampung

Akhirnya, orahgMelayu akan
membeli sesebuah produk ber-
dasarkan logohalal, kepopularan

si. Emosi pula mudah meliar se-
andainyaiadipanaskan., '

Sebaliknya emosi akgni bersi-
kap akur dan menundulcsean-
dainya ia ditangani dĕngari te-
nang.

Orang Melayu juga telah
mengubah derinisi kempen me-

Cina kepada membeli produk

layu masih punyai pertimbangan.
Kempen membeli produk

Muslim itu lebih kepada tindak-
an bersandarkan kepada keaga-
maan.

Orang Melayu amat sayang-
kan agama Islam mereka. Mere-
ka sendiri sudah gariskan etika
membeli produk Muslim iaitu
pertama, membeli prockik Mus-
fim di kedai Muslim.

Kedua, membeli produk
Miislim di kedai non-Muslim.
Ketiga, membeli produk non-
Muslim di kedai Muslim dan
keempat, membeli produk non-
Miislim di kedai non-Muslim.

Secara natural, berapa ramai
orang Melayu di bandar yang
dapat membelek setiap barangan
sama ada ia produk Muslim atau
sebaliknya?

Dengan kekingan masa dan
kekuatan sesebuah jenama, peng-

  guna Muslim akan memilih apa
lim First dan bukannya boikot yang dia perlukan tanpa melang-

n - utpanjang.
.Lagipun si Salwa yang men-

jaga kaunter di Pasaraya Ah

orang Melayu terhadap masa
depannya.

Sama ada apa yang dirisaukan
itu' betul mahupun sebaliknya,
yang jelas, orang Melayu berasa-
kan mereka perlu bertindak
mengikut apa yang dibenarkan juga.
oleh undang-undang dengan cara
memboikot.

Sama ada ia berkesan atau _a , k
sebaliknyapunbergantungkepa- jenama dan harganya.
da perasaan orang Melayu itu Sebagai pengguna, mereka
sendiri. . akan cari produk yang mereka
da perasaan orang Melayu itu
sendiri. . 

Jika mereka punyai persepsi selesa gunakan.
bahawa masa depan mereka ter- Jangan diusik keselĕsaan itu
ahcam, maka kempen boikot ini kerana pengguna akan menolak
akan berpanjangan. sesebuah produk sekiranya dia

Jika tidak, ia akan berhenti bingungprodukapakahyangkini
sepertimana kempen-kempen berada di tangannya.
boikot sebelum ini. :■
>■■■ Sebenarnya, boikot itu adalah *NordenMoM,nedialah,nanta„
sentimen. Sentimen adalah emo- Ketita PaigarangSuiarHaricui


