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multinasional.

“Kigali kejayaan Tesco
bukan milik kaini sendiri.
la bergantung pada rakan
kongsi dan pembekal kami,
bailc besar mahupun kecil,
untuk mengembangkan
perniagaan mereka demi
meraih lebih ramai pelang-
gan,” katanya.

Beliau berkata demikian
pada pelancaran kempen
‘Bell Barangan Buatan Ma­
laysia’ bersama Tesco di Tes­
co Extra Kajang, semalam.

Pelancaran kempen itu
disempurnakan Menteri
Perdagangan Dalam Nege-
ri dan Hal Ehwal Pengguna
(KPDNHEP), Datuk Seri
Saifuddin Nasution Is­
mail.

Kempen ‘Beli Barangan
Buatan Malaysia’ bersama
Tesco adalah kolaborasi
syarikat bersama KPD­
NHEP

Kempen bertujuan me-
rangsang pertumbuhan eko-
nomi domestik, dan pada
masa sama, meningkatkan
kesedaran orang ramai me-
ngenai kebaikan kualiti pro-
duk buatan tempatan.

Tesco juga menghias 100
buah trak Tesco Online de­

ngan logo kempen ‘Beli Ba­
rangan Buatan Malaysia’
yang diluluskan oleh KPD­
NHEP untuk member! ke­
sedaran mengenai kempen
ini kepada orang ramai.

PKS baharu yang me-
nyertai rangkaian Tesco
ialah Akifcafe Coffee In­
dustries Sdn Bhd (minu-
man panas), Binarich En­
terprise Sdn Bhd
(kuih-muih manisan), Gai­
npact Keibi Enterprise Sdn
Bhd (kuih-muih manisan),
Hamie Industries Sdn Bhd
(kuih-muih manisan),
Samza Food Industries Sdn
Bhd (pes siap sedia), Veloce
Food Industry Sdn Bhd (pes
siap Sedia) dan I On En­
terprise Sdn Bhd (maka-
nan sejuk beku).

Syarikat lain ialah Hair­
crafter International Sdn
Bhd (kecantikan dan

kesihatan), Merolz Re­
sources Sdn Bhd (kecanti­
kan dan kesihatan), NFA
Technologies Sdn Bhd
(penjagaan diri), Sakura
Industries Sdn Bhd (pen­
jagaan diri), Sertwo Inter­
national Sdn Bhd (pember-
sihan

rumah), Taharah Global
(M) Sdn Bhd (kecantikan
dan kesihatan) dan Won­
derland Primary Sdn Bhd
(pes siap sedia).

___ \ x. j■L >■* _ IF JK __
Saifuddin Nasution bersama Chuah (kanan) meminjukkan produk biiat Malaysia selepas
Pelancaran Kempen Beli Barangan Buatan Malaysia di Tesco Extra, Kajang, semalam.

Tesco Stores (Malaysia)
Sdn Bhd (Tesco) memper-
kenalkan 14 lagi perusaha-
an kecil dan sederhana
(PKS) tempatan ke dalam
rangkaian runcitnya, seba-
gai sebahagian daripada
kempen ‘Beli Barangan
Buatan Malaysia’.

Penambahan 14 PKS
ini, yang merangkumi ka-
tegori kuih-muih mani­
san, pes masakan dan pro­
duk kesihatan dan kecan­
tikan adalah bukti keper-
cayaan Tesco bahawa pro­
duk tempatan mempu-
nyai nilai serta kualiti se­
tanding jika dibanding-.
kan dengan jenama anta­
rabangsa.

Pengarah Produk Tesco,
Kenneth Chuah, berkata 14
PKS baharu yang diperke-
nalkan melalui pelbagai
ujian dan membuktikan
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Menteri Perdagangan Dalam Negeri dan Hal Ehwal Pengguna, Datuk Seri Saifuddin Nasution Ismail
bersama Pengarah Produk Tesco Malaysia, Kenneth Chuah (kiri) menunjukan produk buat Malaysia
selepas Pelancaran Kempen Buy Malaysia Product di Tesco Extra, Kajang. - Foto Syarfiq Abd
Samad

KAJANG: Tesco Stores (Malaysia) Sdn Bhd (Tesco) memperkenalkan 14 lagi perusahaan kecil dan
sederhana (PKS) tempatan ke dalam rangkaian runcitnya, sebagai sebahagian daripada kempen 'Beli
Barangan Buatan Malaysia’.

Penambahan 14 PKS ini, yang merangkumi kategori kuih-muih manisan, pes masakan dan produk
kesihatan dan kecantikan adalah bukti kepercayaan Tesco bahawa produk tempatan mempunyai nilai serta
kualiti setanding jika dibandingkan dengan jenama antarabangsa.

Tesco tambah produk 14 PKS ke dalam rangkaian
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Pengarah Produk Tesco, Kenneth Chuah, berkata 14 PKS baharu yang diperkenalkan melalui pelbagai
ujian dan membuktikan bahawa mereka setanding dari segi nilai, kualiti dan penghantaran jika
dibandingkan dengan syarikat multinasional.
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Kempen ‘Beli Barangan Buatan Malaysia’ bersama Tesco adalah kolaborasi syarikat bersama KPDNHEP.

Tesco juga menghias 100 buah trak Tesco Online dengan logo kempen ‘Bell Barangan Buatan Malaysia’
yang diluluskan oleh KPDNHEP, untuk memberi kesedaran mengenai kempen ini kepada orang ramai.

Syarikat lain ialah Haircrafter International Sdn Bhd (kecantikan dan kesihatan), Merolz Resources Sdn
Bhd (kecantikan dan kesihatan), NFA Technologies Sdn Bhd (penjagaan diri), Sakura Industries Sdn Bhd
(penjagaan diri), Sertwo International Sdn Bhd (pembersihan rumah), Taharah Global (M) Sdn Bhd
(kecantikan dan kesihatan) dan Wonderland Primary Sdn Bhd (pes siap sedia).

Beliau berkata demikian pada pelancaran kempen 'Beli Barangan Buatan Malaysia' bersama Tesco di
Tesco Extra Kajang, hari ini.

Pelancaran kempen itu disempurnakan Menteri Perdagangan Dalam Negeri dan Hal Ehwal Pengguna
(KPDNHEP), Datuk Seri Saifuddin Nasution Ismail.

Kempen bertujuan merangsang pertumbuhan ekonomi domestik, dan pada masa sama, meningkatkan
kesedaran orang ramai mengenai kebaikan kualiti produk buatan tempatan.

PKS baharu yang menyertai rangkaian Tesco ialah Akifcafe Coffee Industries Sdn Bhd (minuman panas),
Binarich Enterprise Sdn Bhd (kuih-muih manisan), Gainpact Keibi Enterprise Sdn Bhd (kuih-muih manisan),
Hamie Industries Sdn Bhd (kuih-muih manisan), Samza Food Industries Sdn Bhd (pes siap sedia), Veloce
Food Industry Sdn Bhd (pes siap Sedia) dan I On Enterprise Sdn Bhd (makanan sejuk beku).

^iisah kejayaan Tesco bukan milik kami sendiri. la bergantung pada rakan kongsi dan pembekal kami, balk

besar maupun kecil, untuk mengembangkan perniagaan mereka demi meraih lebih ramai pelanggan,”
katanya.


